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son Jorg Haider im Frihjahr 2003 sind schlecht. Die

FPO liegt bundesweit laut einer News/Gallup-Umfrage
nur mehr bei 7% und hat damit seit dem massiven Einbruch
bei der Nationalratswahl im November 2002 weitere drei Pro-
zentpunkte eingebdiBt.

D ie Wmfragewerte fiir die FPO insgesamt und fr die Per-

Auch in Kéarnten droht der FPO bei der Landtagswahl eine
schwere Niederlage. Nach einer Umfrage des SORA Institutes
im April 2003 ist ein Absturz auf 29% (1999: 42,1%) zu er-
warten. Das bedeutet den Verlust der Position 1 an die SPQ, die
laut Prognosen im Frihjahr 2003 bei 41% (1999: 32,8%)
liegt. Die OVP kommt bei diesen Umfragen auf ca. 24% (1999:
20,7%). Die Griinen liegen bei 6%.

In dieser dramatischen Gesamtsituation ist fiir die FPQO die kat-
astrophale Wahlniederlage bei der Landtagswahl am 28. Marz
in Niederdsterreich ein weiterer schwerer Rickschlag. Dort er-
leidet die FPO eine schwere Wahiniederlage. Zwolf Prozent-
punkte biiBt die FPO in Niederdsterreich bei der Landtagswahl
ein. Der Klubstatus geht verloren. Die FPO ist damit in Nieder-
dsterreich mit 4,5 % wieder dort angelangt, wo sie in der Vor-
Haider-Ara gestanden hat.

Zu beachten sind weiters noch die Nachwehen des Bruches vor
Knittelfeld, die auch in Karnten immer deutlicher sichtbar und
spurbar sind. Jorg Haider wurde in die Rolle des ,bundespoli-
tischen Stérenfriedes" und des ,,Zerstoérers” gedréngt. Die Di-
skussion mit Herbert Haupt rund um die Ubernahme der
Bundesparteispitze verstarkt dieses Bild zusatzlich. Kaum je-
mand traut dem Kérntner Landeshauptmann auch nur anna-
hernd eine Wiederholung des Wahlerfolges von 1999 zu. Die
Herausforderer der anderen Parteien wiegen sich in dieser Si-
tuation schon in Sicherheit, bei den Landtagswahlen als Wahl-
sieger hervorzugehen.

FPO-Bund
Umfrageniveau
unter Ergebnis
der NR-Wahl

FPO Kirnten:
minus 13%

Riickschlag
NO-Landtags-
wahl

Storenfried-

Image
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und Sonnenschutzcremen in den Strandbadern in ganz

Karnten im August. Zuséatzlich werden die Events dazu
genutzt, in Form von Verteileraktionen Sympathie fiir die FPO
zu schaffen.

S tart'einer Badertour mit der Verteilung von Wasserbéllen

Im August 2003 wird das Wahlkampfteam im strategisch-ope-
rativen Bereich rund um Joérg Haider zusammengestellt. Das
Team ist eine Bindelung von wahlkampferfahrenen internen
Kraften und bewéahrten Agenturvertretern. In wochentlichen
Strategiesitzungen plant dieses operative Gremium die groben
strategischen, inhaltlichen und organisatorischen Linien der
Vorwahlkampf- und Wahtkampffiihrung.

Erster Eckpunkt der Karntner Wahlbewegung 2004 ist der offi-
zielle Entschluss zur Wiederkandidatur durch Jérg Haider: Die
offentliche Bekanntgabe im Zuge der Barentaler Umweltge-
sprache 2003 ist ein klares Zeichen der Entschlossenheit und
des Willens zum Erfolg. Nach innen wird damit ein wichtiges
Motivationssignal gesetzt. Die Botschaft lautet: ,, In Karnten ge-
hen die Uhren anders.” Seit 1999 ist vieles besser geworden.
Das Land ist unter der Fiilhrung Jérg Haiders dynamisch, mo-
dern und zukunftsorientiert geworden. Der Kurs ist ein guter.
Jetzt geht es in die zweite Halbzeit.“ Erster Slogan ist: ,Ein
Herz fliir Karnten“.

sl
Nur der Vergleich macht sicher

—e————
t Wir K se Landesh p i
1 alntne! U” ¥ au t”la"”
/]

jorg Haldel’

Zusammen-
setzung eines
strategisch-ope-
rativen Teams

Bérental 2003:
Jorg Haider
gibt Kandidatur
bekannt
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Die Ausgangslage

Im Herbst droht durch das sich abzeichnende Wahldebakel! der
FPO in Oberésterreich und in Tirol eine Zementierung der
schlechten Grundstimmung. Die Werte fiir die Freiheitlichen
liegen bundesweit weiterhin am Boden.

In Karnten gibt es gegeniiber den Umfragen im Sommer einen
ganz leichten Aufwértstrend infolge der Bekanntgabe der
Wiederkandidatur Jérg Haiders. Die FPO liegt aktuellen Umfra-
gen vom OGM Institut zufolge bei 30%. Sie liegt damit also
rund 10 Prozentpunkte hinter der SPO, die der gréBte und
starkste Herausforderer fiir die bevorstehenden Wahlen ist. Jorg
Haider liegt als Person klar vor der eigenen Partei. Die OVP ran-
giert bei 21% und die Grinen liegen konstant bei 6%. Die Me-
dien stilisieren die kommende Landtagswahl als Schicksals-
wahl fir die Person Haider und dessen weitere politische Zu-
kunft hoch.

Die OVP versucht, durch die Prasentation der neuen Spitzen-
kandidatin Elisabeth Scheucher Dynamik in den eigenen Wahl-
kampf zu bringen. Die OVP stellt zu diesem Zeitpunkt in ihren
WerbemaBnahmen den Landeshauptmannanspruch.

Die von J6rg Haider initiierte landesweite Aktion ,,Karntner Hei-
matherbst”, eine brauchtumsorientierte Veranstaltungsreihe,
tragt ebenfalls zu einer leichten Verbesserung der Grundstim-
mung bei, weil sie dem Landeshauptmann die Méglichkeit zum
unmittelbaren Kontakt mit der Bevélkerung gibt.

Die Strategie

00 und Tirol-
Debakel fiir
FPO

Ganz leichter
Aufwiértstrend
fir FPO in
Kérnten.

In der Wahlkampfleitung herrscht die Einschatzung, dass der
Herbst die einzige Phase ist, in der die positiven Inhalte der Ara
Haider in Form einer Bilanz aufgrund des zeitlichen Abstandes
zur Wahl noch glaubhaft zu kommunizieren sind. Die Erfolge
Kérntens seit 1999 sind bestens dokumentiert, d. h. das Aus-
gangsmaterial fir den ersten Kampagneteil war gegeben. Die
Negativ-Entwicklungen speziell im SPO-dominierten Wien sind
als Kontrast bestens fiir die Darstellung geeignet.

Kommunizie-
rung politischer
Erfolge:
Kérnten am

neuen Weg



Zweikampf
Haider — Am-

brozy anheizen

Offensiver
Umgang mit
Knittelfeld

Immunisierung
gegen 00.
Niederlage

Regierungs-

partei nutzen

Jugendschwer-

punkt

Die Kerr;botschaft lautet: , Karnten ist mit Jorg Haider auf
einem neuen, besseren Weg unterwegs - Bei uns in Karnten
gehen die Uhren anders®. sPO und OVP werden in der Kom-
munikationsstrategie mit dem Pradikat ,alt" versehen. Wo sie
regieren, geht es bergab.

Ziel ist es, Uber den Verkauf der politischen Leistungen und Er-
folge Sicherheit und Vertrauen in die Person Jorg Haider als be-
wussten Gegenpol zum schlechten und zerstérerischen Image in
der dffentlichen und verdffentlichten Meinung aufzubauen. Wer
von der Person Haider zunéchst noch nicht iberzeugt ist, soll sich
von dem Ergebnis der Arbeit fir Karnten iberzeugen lassen. Uber
den inhaltlichen Vergleich der politischen Arbeit von FPO und
SPO tber die Grenzen Karntens hinaus wird der Zweikampf zwi-
schen Jorg Haider und Peter Ambrozy angezogen. OVP und Griine
werden aus dieser Uberlegung heraus in den kommunikativen
MaBnahmen bewusst ignoriert.

Das Trauma Knittelfeld und die damit in Verbindung stehende
Blockadehaltung vieler Wahlerinnen und Wahler, die Jorg Hai-
der noch 1999 unterstiitzt haben, soll durch geeignete kom-
munikative MaBnahmen aufgearbeitet werden. Die reservierte
Haltung der Bevolkerung soll Schritt fur Schritt mit Hilfe einer
Sympathie-Offensive aufgebrochen werden.

Nach innen soll eine Immunisierung der Karntner Funktionare
gegen die sich bereits abzeichnenden schlechten FPO-Wahl-
ergebnisse in Oberdsterreich und Tirol erreicht werden.

Entscheidender Faktor der Wahlkampfplanung von Anfang an
ist der Einbau der Méglichkeiten, die die Ressorts der FPO in
der Landesregierung bieten, in die gesamten strategischen
Uberlegungen. Sie bieten die Moglichkeit, freiheitliche Politik,
die sich seit 1999 praktisch an den Bediirfnissen der Men-
schen orientiert, ohne die Partei-Etikettierung zu verkaufen.

Zentral in der inhaltlichen Herbstarbeit von der FPO-Landes-
regierungsseite her ist der Jugendbereich. Insbesondere werden
MaBnahmen vorangetrieben, die die Problematik der Jugend-



arbeitslosigkeit offensiv angehen und die Ausbildungssituation
speziell im Lehrlingsbereich massiv verbessern. Uber das Enga-
gement fir die Jugend wird der Zugang zum Wahlersegment
Eltern geschaffen.

Das wurde gemacht

Kampagne: ,,Nur der Vergleich macht sicher.”
Darstellung des von der FPO regierten Karnten und seiner
positiven Entwicklung im Gegensatz zu den Negativ-Entwick-
lungen im absolut SPO-regierten Wien und den OVP-dominier-
ten Bundesléndern (speziell Niederdsterreich und Steiermark)
in betont sachlicher und nichterner Weise.

Nur der Vergleich macht sicher

Die Partei selbst tritt dabei aufgrund des seit Knittelfeld und der
verlorenen Wahlen deutlich angekratzten Markenimages véllig in
den Hintergrund. Die Person Jorg Haider wird ohne Abbildung
derselben als Tréger des positiven neuen Kérntner Weges fest-
gesetzt und in Erinnerung gerufen. Die Farbe in der Darstellung
wechselt vom klassischen FPO-Blau hin zu Griin und Gelb.

Das zentrale Element in der graphischen Darstellung ist als
Zeichen der Vertrautheit und als Signal in Richtung FPO das
»1aferl”, das Jérg Haider in die Politik eingefiihrt hat.

Nur der
Vergleich
macht sicher

Wiederkehr des
»Jaferls®

Marke FPO
vollig im
Hintergrund



Pflegescheck
als ,weiches"
Thema

Glaubwiirdigkeit
bekommen:
Kinder- und

Pflegescheck

Kamp::\gne: »Pflegescheck - Alt werden zuhause.“
Zweites wichtiges Element der ersten Phase ist die Aufwei-
chung des harten Images vom Landeshauptmann durch den
Einbau einer Reihe von weichen Themen (Frauen, Soziales) in
die Kampagnegestaltung. Damit wird das in der Offentlichkeit
unbestrittene ,,Macher-Image" durch die soziale/menschliche
Komponente erganzt.

Inhaltlicher Schwerpunkt ist dabei das Thema ,,Pflegescheck®.
Er wird nach dem Kinderscheck (gehaltenes Wahlversprechen
von 1999) als nichster sozialpolitischer Meilenstein flir Karn-
ten fir den Fall vérsprochen, dass J6rg Haider wieder Landes-
hauptmann wird. Damit Gibernimmt die FPO in einer vermeint-
lich-zentralen SPO-Kompetenz die inhaltliche Themenfuhrer-
schaft.

Die negativen Reaktionen der anderen wahlwerbenden Parteien
auf die Ankindigung des ,Pflegeschecks” werden dazu ge-
nitzt, um die SPO-Negativ-Propaganda in Sachen Kinder-
scheck vor der Wah! 1999 in Erinnerung zu rufen und damit die
Glaubwirdigkeit der SPO-Wahlkampfstrategie, ein maéglichst
schlechtes Bild von der Entwicklung in Karnten zu zeichnen,
von Anfang an zu untergraben.

JugendmaBnahmen im Ausbildungs-

und Arbeitsmarktbereich.

Mit Aktionen wie dem Lions-Lehrlingswettbewerb, einer umfas-
senden Reform des Berufsschulwesens und Schwerpunktaktio-
nen wie der Lehrstellenbérse wird im emotional wichtigen
Jugendbereich die Losungskompetenz des Landeshauptmannes
besonders hervorgestrichen.

Verwendete Slogans

Hauptslogan:

,Nur der Vergleich macht sicher — Wir Kérntner. Unser Landes-
hauptmann Jorg Haider". — Er durchzieht alle kommunikativen
MaBnahmen dieser Phase.



Zusatzslogan:
»Weiter am neuen Weg." (Parteitagsmotto)

»In Kérnten gehen die Uhren anders." — Als bewusste Immuni-
sierung der eigenen Funktionédre gegen die moglichen Auswir-
kungen des Oberdsterreich-Wahldesasters.

Offener Brief des Landeshauptmannes zum Thema Knittelfeld
Ganzseitiges, an alle Karntnerinnen und Kéarntner gerichtetes
Inserat in allen Tageszeitungen mit einer offenen und unmiss-
verstandlichen Entschuldigung fur die Entscheidungen rund
um Knittelfeld und deren Folgen bis zum Bruch der Regierung.
Grundtenor: Wer Dinge verandern und anpacken will, ist nie da-
vor gefeit, Fehler zu machen. Aus einer Schwache soll durch
dieses ,offene Wort" des Landeshauptmannes eine Starke ge-

Ein offenes Wort ...

Liebe Kiirntnerinnen und Kérntner,

wir haben viel erreicht in den letzten Jahren. Mit der Wirtschaft
geht es bergauf, fiir dltere Menschen und ihre Angehdrigen wird mit
der neuen Aktion "Altwerden zu Hause” vorgesorgt — und fir Thre -
Kinder kann ich Thnen heute eine Lehrstelle oder Ausbildung garan- Dr. Jocg Haider
tieren. Nun entscheiden Sic am 7. Miirz 2004, ob wir diesen guten  Landeshauptmann
Weg gemeinsam weitergehen.

Fiir Thren Zuspruch, Thr Vertrauen und die vielen positiven Briefe, Gespriiche und Tdeen
danke ich Ihnen. Doch Sie fragen mich auch nach der Situation, die im letzten Jahr zu
Neuwahlen in Osterreich gefiihrt hat und wollen wissen, warum ich damals — wie heute -
so aktiv geworden bin.

Jeder Mensch hat zwei Moglichkeiten: Man kann jeden Tag aufs Neue sein Bestes
geben — oder Schwierigkeiten ausweichen. Ich habe immer versucht, Dinge anzupacken.

Es war damals eine sehr schwierige Situation fiir mich: Viele Menschen hatten mir ihr
Vertrauen geschenkt, weil wir ganz klare Ziele hatten. Z. B. die Verbesserung Ihres
Einkommens durch die Steuerreform. Dieses Vertrauen wurde leichtfertig aufs Spiel
gesetzt, Deshalb wollte ich das Verschieben nicht mehr hinnehmen und mein Wort halten.

Was passierte, als sich die Ereignisse ilberstiirzten, konnte auch ich nicht voraussehen.
Aber jeder von uns stand in seinem Leben schon elnmal vor schweren Entscheidungen.
Und manchmal kann man das Richtige nicht mit Sicherheit tun, weil sich das
Richtige erst mit Abstand erkennen lisst. Doch das Lernen gehort zum Leben dazu, Denn
Erfahrung und Einsicht machen stiirker! ~ Gerade nach den Ereignissen der letzten Tage
bietet sich eine neue Chance, die Steuer-Entlastung fiir Sie durchzusetzen.

Jetzt geht es um unser Kérnten. Und um eine grole Aufgabe, die man nur mit Liebe
zum Land und dem Mut zu Entscheidungen meistern kann. Kédrnten steht vor groBen
Herausforderungen in einer unsicheren Welt,

Mit Ideen und Verantwortungsbewusstsein, um unser Land voranzubringen, werde ich mei-
nen bestmoglichen Beitrag leisten. Nutzen wir diese Chancen mit ganzer Kraft! Gemeinsam

- am 7. Mirz 2004!
Thr
W

Jorg Haider
Landeshauptmann

Offener Brief
von Jorg Haider:
Jeder macht
Fehler



16-Bogen-
Plakatserie

Information fiir
Funktiondre und
die Bevélkerung

machti werden. Die kommunikative Blockade, die mit dem
Begriff ,Knittelfeld" in Verbindung steht, soll so in persdnlicher
Form aufgebrochen werden.

Plakat- und Inseratserie ,,Nur der Vergleich macht sicher.”

Nur der Vergleich macht sicher

Kernbotschaften des Vergleiches zwischen Karnten und ande-
ren Bundesliandern zur fachlich-sachlichen Argumentation des
Erfolges des Karntner Weges unter Jérg Haider.

Argumentationsfolder intern,,Nur der Vergleich macht
sicher — Die Fakten sprechen fiir uns*

Fur die Funktiongre zur Stitzung und Vertiefung der Plakatbot-
schaften und als Einwandargu-
mentation gegen die Hauptan-

griffspunkte von SPO und OVP.

Folder ,,Nur der Vergleich Karnten —
macht sicher. Karnten: Er- Erfolgsmodell
folgsmodell fiir Osterreich.” fiir Osterreich
Zur inhaltlichen Verdichtung
der Plakatserie als breites Ver-
teilermittel. Neben Verteilerak-
tionen wurde er als Beilage in
der Gratis-Zeitung , Kérntner
Woche* an jeden Haushalt ge-
schickt.

f o Landeshauptman” |
Haider

e

w_u- garntner- Uns

— Jorg




Video und DVD: ,,Kirnten am neuen Weg“
Die Eckpunkte der Erfolgsstory Karntens seit 1999 in Bild und
Ton.

Direct Mailings:

® Brauchtumsmesse
e Kostenlose Grippeschutzimpfung
¢ Kindergeld-Mailing

Max Mustermann
Schaumgasse 7
9020 Klagenfurt

Dr. Jbrg Haider
Landeshauptmann von Kiirnten

Klagenflurt, am 14. 10. 2003

Neue Vorteile fiir Senioren!

Sehr geehrter Herr Muslermann,

in Kérnten fithren wir heuer zum dritten Mal die Kostenlose Grippe-Impfaktion
fiir Senioren durch. Ich lade Sie herzlich ein: Nulzen Sie unsere Serviceleistung
als wertvollen Beilrag zu Threr Gesundheit, Schiitzen Sie sich vor ciner
Erkrankung. Nehmen Sie diese Gratis-Impfung in Anspruch.

Die Leistungen der élteren Generation werden von mir besonders geschitzt.
Daher setze ich mich in einer verantwortungsvollen Seniorenpolitik konsequent
dafiir ein, Ihnen einen sorgenfreien Lebensabend zu erméglichen.

Erst dieser Tage haben wir in der Landesregierung ein umlangreiches
Seniorenpaket beschlossen: Tn Zukunft soll es einfacher werden,
Familienmilglieder zu Hause zu belreven. Ab 2004 wird die soziale und
arbeitsrechtliche Absicherung pflegender Familicn-Angchériger endlich
geregell. Die Scnkung der Tarife fiir die Hauskrankenpilege bringt lhnen
eine Ersparnis von § %.

Das ist ein entscheidender Schritl in Richlung ,Pflegescheck*, den ich als
nichstes durchsetzen mochle und an dem wir jetzt intensiv arbeiten.

Denn viele Senioren werden aufoplernd von ihren Familien-Angehérigen
gepflegl. Diese Arbeit muB anerkannt werden!

Mit dem ,,Pflegescheck* kann dic Person, die Sie pflegt, auch einmal Urlaub
nehmen, wihrend Sie 14 Tage zu Hause oder in ciner Seniorenstitte bzw.

Sanatorium kostenlos betreut werden,

Noch ein neuer Vorteil: Mil der ,,Seniorencard* erhalten Sie in Kiirze einen kirn-

Landeshauptmann Jérg Haider * Arnulfptatz 1 » 9020 Klagenfurt » Telefon 050/536-22101

Muster eines
von FPO-Regie-
rungsmitgliedern
ausgesendeten,
personlich
adressierten
Briefes.



Interne Motiva-
tionstour paraliel
zur Kampagne

Landesparteitag:
Zeichen der Ge-
schlossenheit
und Kampf-

ansage an SPO.

Wichtiges strate-
gisches Instru-
ment: Experten

fiir sich spre-

chen lassen.

Verahstaltungen

»Kraft tanken mit Jorg®:

Motivationsserie fiur eigene Funktiondre mit Prasentation des
ersten Kampagneteils und anschlieBendem geselligen Beisam-
mensein bei Bier und Frigga. Nach dem landesweiten Auftakt
Herunterbrechen des Veranstaltungstyps auf jeden Bezirk.

FRUHSCHOPPEN
Kraft tanken

mit Landeshauptmann FPQ?

Karnten

;Jorg Haider

Landesparteitag der FPO Kirnten ,Weiter am neuen

Weg.“
Deutliches  Zei- ¢
chen der inneren \
Geschlossenheit,
des Aufbruchs
und klare politi-
sche Kampfansa-
ge an die ,alten
Herausforderer®,
speziell an Peter
Ambrozy.

{ Nur der Vergleich macht sicher

: . — [
Wir Karntner Unser Landeshauptmann !

'\_ jorg Hmder

Experten-Enquete zum Thema ,,Pflegescheck”
Inhaltlicher Startschuss mit Experten und Bundesregierungsmit-
gliedern fur die darauf folgende Plakatkampagne.



Heimatherbst

Neue Veranstaltungsserie des Landes, die dem Landeshaupt-
mann die Gelegenheit gibt, sich stark und sympathisch im Seg-
ment von Heimat und Brauchtum im ganzen Land zu etablie-
ren. Mit der Vielzahl der im Rahmen des Gesamtprojektes in al-
len Télern und Regionen Kérntens stattfindenden Brauchtums-
veranstaltungen wird ein wichtiger Impuls zur touristischen Be-
lebung der Zwischensaison gesetzt. Die Veranstaltungen bieten
dem Landeshauptmann eine optimale Auftrittsgelegenheit und
die Moglichkeit zur Kommunikation der Heimatverbundenheit.

Brauchtumsver-
anstaltungen in
allen Kérntner
Regionen als
ideale Biihne fiir
den Landes-
hauptmann.
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Die Ausgangslage

Das Negativ-Image von LH Haider infolge von Knittelfeld er-
weist sich trotz langsam erkennbarer Aufweichung im Bild der
Offentlichkeit und in den Medien als hartnackiger Stérfaktor fiir
einen Erfolg der Wahlbewegung.

Die eigenen Funktionare beginnen sich mit dem Wahlkampf in-
haltlich auseinander zu setzen und sich damit anzufreunden.
Entschlossenheit und der Wille zum Erfolg werden in den Ver-
anstaltungen splrbar. Sie erhalten langsam, aber sicher ein
Gefiihl der Sicherheit.

Entscheidend in der unmittelbaren Vorweihnachtsphase ist die
Reaktion der Bevdlkerung auf einen in einem Interview gezoge-
nen Vergleich zwischen Saddam Hussein und US-Prasident
Bush durch Landeshauptmann Haider. Diese Reaktion fallt vol-
lig anders aus, als von SPO und OVP eingeschéatzt. Besonders
die OVP betoniert sich in Reaktion auf diesen Vergleich in eine
»Nie mehr Haider als LH“-Position ein, die den Wahlkampf in
der Folge zu einer Auseinandersetzung rund um das Ausgren-
zungsthema gegeniiber Jérg Haider und damit zu einer Diskus-
sion ,,pro oder kontra Haider" werden lasst.

Je nach Umfrage rangiert die FPO in dieser Phase in einem
Spektrum zwischen vier und zehn Prozent hinter der SPO. Es
ist eindeutig ersichtlich, dass die FPO den Riickstand langsam,
aber kontinuierlich kleiner werden lasst. Umfragen, die Mitte
Dezember vom OGM Institut durchgefiihrt werden, zeigen zwar
die SPO mit 39% klar in Fihrung. Doch die FPO kommt dabei
schon auf 32% und beginnt das Image des Aufholers fiir sich
zu besetzen. Die OVP bewegt sich trotz neuer Spitzenkandida-
tin mit Landeshauptmannanspruch bei nur 23%. Die Griinen
kommen auf 5%.

Die Strategie

Negativ-Image
infolge Knittel-
feld bei Bevél-
kerung weiter
hartnidckig
Eigene Funktio-
ndre werden si-
cherer

Strategische
Einzementie-
rung der OVP:
Nein zu Haider

Umfrage:
FPO legt leicht

zu

Der Versuch, die infolge der medialen Darstellung von Knittel-
feld vorhandenen Vorbehalte gegenliber Jorg Haider und der



Weiche The-
men weiter ver-

starken

Angriffe auf
SPO verstir-
ken: ,,Rote

Raunzer*

Politik unpoli-
tisch verkaufen

FPO-Aussagen
in SPO-

Kernbereichen

Bewusster ver-
zicht auf klassi-
sches Kopfpla-
kat mit LH

Aufbau unab-
héngiger Platt-
formen

FPO aufzuwéichen, wird weitergefiihrt. Die Wahler sollen durch
das Angebot weicher Themen aus der Abwarteposition geholt
werden. Das Thema Pflegescheck wird zentral durchgetragen.

Gleichzeitig wird versucht, die SPO-Negativ-Kampagne, die
Kérnten als Schlusslicht und Verlierer darstellen méchte und
die in der Offentlichkeit nicht goutiert wird, fir die FPO zu nut-
zen. Ambrozy wird das Miesmacher- und Nestbeschmutzer-Ima-
ge umgehangt. Gegenlber der OVP setzt man auf eine Taktik
des freundlichen, aber konsequenten Ignorierens, um der neu-
en Spitzenkandidatin méglichst wenig Gelegenheit zur eigenen
Profilierung zu geben. *

Das wurde gemacht

Nutzung der kommunikativen Moéglichkeiten der klassisch-un-
politischen Vorweihnachtszeit, um in die Herzen der Menschen
zu kommen. Die sachlich-inhaltliche, an messbaren und ver-
gleichbaren Fakten orientierte Phase 1 wird damit véllig abge-
schlossen.

Inhaltlicher Schwerpunkt ist weiter das ,,weiche” Thema Pfle-
gescheck. Zur Starkung der Glaubwiirdigkeit dieses zentralen
Wahlversprechens wird an das 1999 versprochene und gehal-
tene Wahlkampfversprechen , Kinderscheck® wieder erinnert.
Damit wird bewusst in ein Kompetenzfeld, das der SPO zuge-
rechnet wird, eingegriffen.

JOrg Haider ist als Trager der einzelnen sozialpolitischen MaB-
nahmen zwar immer prasent, es gibt aber weiterhin keinen
grof3flachigen Einsatz von Portrats oder Plakaten im Sinne der
klassischen politischen Werbung (Portratplakat). Es wird damit
ein bewusster Gegenpol zum friihen Einsatz von Portratplaka-
ten von Seiten der SPO und der OVP gesetzt, der in relativ kur-
zer Zeit einen Sattseh-Effekt bei den Wahlern erwarten l&sst.

Zeitgleicher Aufbau unabhangiger Plattformen wie , Ladies
Lounge* (Frauen), ,,next generation“ (Jugendliche) und ,, Unab-
héangiges Personenkom. zur Wiederwahl von Landeshauptmann
Jorg Haider (UPK)*“ im erweiterten Umfeld der Partei mit dem
Ziel, unpolitische Auftritts- und Kontaktmaglichkeiten fur den



Landeshauptmann in bestimmten Zielgruppen zu schaffen und
Sympathiefelder auBerhalb des klassischen Parteiapparates zu

erdffnen.

Material

»Hoffnung schenken*

Adventblchlein zur Kommunizie—‘

rung der Leistungen des FPO-Sozi-
alfonds. Es werden ergreifende
Schicksale betroffener Personen
dokumentiert, denen geholfen wur-
de. Die Broschire ist mit Kinder-
zeichnungen illustriert. Als zusatz-
lichen Inhalt gibt es Adventrezep-
te, Weihnachtslieder, Weihnachts-
gedichte etc.

,Karntner Mondkalen- |
der 2004“

Serviceorientierter Hange-
Mondkalender mit Abbil-
dungen von Kéarntner
Landschaften und Fotos
aus dem Bereich des |5
Karntner Brauchtums. Der [ -
Serviceteil gibt praktische ":',._;'
Anweisungen und Tipps t
fir die Bereiche Gesund-
heit, Garten, Haushalt |&
etc. LH kommt nur auf der |
Mérzseite mit Eintrag am |
Wahltag und mit kurzer |[&e
Widmung auf der Innen- L

offnung}
\__“ t;enken

!

Ein Adventb{chlein
' fir dle besinnliche Zeft,

Mt Grecic M, Uedeni und feseplen
1ir e Webnarhisgelt,

-8
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seite vor. — Als Beilage in der Kérntner Woche (an jeden Haus-

halt) in der Woche vor Weihnachten.

Offener Brief zum Irak ,,Die Wahrheit tut weh*
In Anlehnung an den ersten offenen Brief zu Knittelfeld nimmt
Jorg Haider zu seinem Vergleich Hussein—-Bush in ganzseitigen

Adventverteiler:
Mischung aus
Menschlichkeit
und Service-

Idee.

Weihnachtsak-
tion: Mondka-

lender

Offener Brief:
Irak: Offensiver
Umgang mit
Problemthema



Start der
Image-Homepage:
www.joergl.at

Zeitungsinseraten differenziert Stellung. Er bekraftigt damit zu
einem Zeitpunkt, in der die 6ffentliche Meinung zum lIrakkrieg
taglich mehr zuungunsten der USA kippt, seine von Anfang an
ablehnende Haltung gegen diese Militaraktion. Herausgestri-
chen wird damit die Glaubwirdigkeit der Person Jorg Haiders
als eines Politikers, der sich kein Blatt vor den Mund nimmt
und sich immer dann zu Wort meldet, wenn es um Recht und
Gerechtigkeit geht.

Die Wahrheit tut weh ...

Liebe Kiirntnerinnen und Kérntner,

| Sie kennen mich als einen, der immer seine Stimme erhoben hat,
I wenn es darum ging, Unrecht anzoprangern und filr Gerechtigkeit

einzutrelen. :
. Dr. Jorg Haider
Genau darum ging es mir auch bei meinen Aussagen zum Irakkrieg,  Landeshauptmann
zur Rolle von US-Prisident Bush und Israels. Zu keiner Sekunde ha-

be ich dabei die Verbrechen Saddam Husseins und seine Verantwortung fiir Krieg und
Leid in Frage gestellt. Fiir genauso notwendig halte ich es aber auch, die Handlungen je-
ner zu beurteilen, die fiir sich allein in Anspruch nchmen, im Namen von Recht und Ge-
rechtigkeit zu agieren. Dieser Anspruch allein kann noch keine Schuldbefreiung bedeu-
ten. Denn der selbe MaBistab muss fiir alle gelten.

Die Wahrheit ist den Menschen zumutbar. Das sind Worte unserer groben Kirntner Dich-
terin Ingeborg Bachmann. Ich glaube fest daran. Wahrheit ist zumutbar, auch wenn sie
manchmal weh tut.

Es ist wahr, dass die USA Saddam Hussein sclbst sofange mit Waffen und Giftgas belie-
fert haben, wie es ihren Interessen nutzte. Es ist wahr, dass Prisident Bush die Weltof-
fentlichkeit wiederholt falsch informierte, wie u.a. die gefilschlen Beweise fir die Exi-
stenz von Massenvernichtungswaffen zeigen. Es ist wahr, dass bei Menschenrechtsver-
letzungen oft mit zweierlei MaB gemessen wird, je nachdem, welches Land sie begeht.
Und es ist wahr, dass als Resultat eines vermeidbaren Krieges nicht Freiheit und Demo-
kratie sondern der Besitz der zweitgroBien Olreserven der Well durch die USA stehen.

Ich bin mit meiner Position nicht allein. Deshalb ist es auch Unsinn, von einem Scha-
den fiir Kirnten zu sprechen, wic es meine politischen Gegner tun. Persénlichkeiten von
Papst Johannes Pau) iiber Friedensnobelpreistriger Michael Gorbatschow bis hin zu Al
Gore, Kiinstler, Intellektuelle, Politiker, teilen meine Kritik genauso, wie viele Menschen
in unserem Land: Der Irak-Krieg war kein Akt der Gerechtigkeit. Er war ein neuer Akt
der Willkiir unter Missachtung des Volkerrechts. Das aber kann nicht der Boden sein, auf
dem ein friedliches Miteinander der Volker wachsen kann.

Ich bin zutiefst davon iiberzeugt, dass man ein Unrecht nicht dadurch beseitigen kann,

dass man ein Neues begeht. Gewalt erzeugt nur Gegengewalt. Und deshalb werde ich
auch nicht miide werden, dagegen meine Stimme zu erheben.

Ihr 5

Jorg Haider, Landeshauptmann

Start der Homepage www.joergi.at

Sie ist primar als Imageverstarker fir die Person Jorg Haider
konzipiert. Die Webadresse ist fixer Bestandteil auf allen Wahl-
werbeartikeln, Plakaten etc. Die Zugriffsrate auf die Seite ist
enorm: Neben der Berichterstattung Gber aktuelle politische



Veranstaltungen werden wichtige Jérg-Haider-Veranstaltungen
(Neujahrstreffen, Steuerenquete mit Minister Grasser, Ascher-
mittwoch-Treffen oder Spitzenkandidatendiskussionen) live im

Internet Gbertragen.

Start Homepage www.next-generation.cc
Jung, frech, unkonventionell und powered by Jérg.

Plakatkampagne
»Pflegescheck®
(16-Bogen-Fix-
flichen und City-
lights):

Flachendeckender

Transport des zentralen

k:irnten | gestalten

L4k

M/MMW

a Landeshauptmann )6rg Haider
Y

inhaltlichen Themas im weichen Sozialbereich.

Next generation
als unpolitische
Jugendplatt-
form



Verdichtung der
Pflegescheck-
Plakate

Kéarntnerlied-
CD mit Jorg
Haider als
Solist

Klassiker
Kochbuch

Inserate

»Pflegescheck*

Zur Stitzung und Verdichtung der Plakatkampagne. Dabei wird
u.a. der Kinderscheck mit erinnert. Zusatzlich werden in Re-
gionalmedien redaktionelle Schwerpunkte zum Thema gesetzt.

Folder zum Pflegescheck
Als  Verteilermaterial  bei
Schwerpunkt-Aktionen  zum Fags

Thema. i

Inserate ,,Familienpaket*
Vorweihnachtlicher Verkauf der

r Landeshaupimann Jorg Halrlr: l

vertrauen ihm.|
§ Ll

familienpol. Leistungsbilanz
der Ara Haider als Ergénzung
zur sozialpolitischen Offensive
in Form des Pflegeschecks.

Alle Informationen”
| iiber den Pflegesthetk ™

CD ,,Karntnarisch g“sungan“
Parteiunabhangige Charity-Ak-
| tion mit Karntner Chéren unter
| der Patronanz von Gretl Kom-
| posch. Jorg Haider tritt als Chor-
sanger und Solist auf. Der Ver-
kaufserlos kommt , Karntner hel-
fen Karntnern“ zu Gute und
y stlitzt die Sozialfondsschiene
des Landeshauptmannes.

Kochbuch ,,Aus der Karntner TORG
Wirtshauskuchl“ HAIDERS
Rezeptsammlung aus allen Talern
und Regionen Kérntens.

(US DER KARNTNER
WIRTSHACSKNECHH




Direct Mailings:

e Senioren-Powercard

e Einladung zur Brauchtums-
messe und Brauchtumsgala an

Vereinsadressen
¢ Heizkostenzuschuss
e Kindergeld

Wir bringen Wicnae lu 1hr Haus!

Song ,,Karnten is a Wahnsinn*

Als Faschings- und Stimmungssong

lung.

Angriffslinie:

auf CDs zur Gratisvertei-

Weiter voller
Einsatz der
direkten

Kommunikation

Eigenes
Faschingslied

Inseratserie ,Ein-
fache Fragen an
SPO-Chef  Peter
Ambrozy“

Zur Verstarkung des
Raunzer- und Mies-
macher-lmages von
SPO-Spitzenkandidat
Ambrozy.

Pickerln ,,Raunz-
freie Zone - Am-
braunzys miissen
draufen bleiben!*

6 ganz einfache Fragen an

SPO-Chef Peter Ambrozx

1) Stimmt es, dass in Osterreich die it i standig

2) Stimmt es, dass KHFALERim Landesbudget heute WEEIEWERTRER
hat als zu der Zeit, als Sie Finanzreferent im Land waren?

4) Stlmmt es, dass der KiEEniner Somme! 2 (1T L nig seit

g | ||||

der Absturz drohte7

5) Sllmml es. dass KUEALEN heute zu einer der NAGUSTIVEISH
inen Europas zahit, wihrend es vor 1999 international keine
Bedeutung hatte?

6) Und stimmt es, dass Sie mit dieser positiven
Aufwértsentwicklung Karntens nichts zu tun
haben wollen?

Peter, raunz weifer ...

Angriff auf die
»Roten Raun-
er: Ganz ein-
fache Fragen
an Peter
Ambrozy



»Unabhédngige"
Frauenplatt-

form

Eigenstandiger
werblicher Auf-
tritt von ,,next

generation®

Veranstaltungen:

11 Uhr 11

Uepvi ¢ b gy

Faschingswecken am 11.11. um ‘ d 2 ,‘

] u iar. Ab geht die Faschingsparty,
NUtZUng dieses ”Karntner Feier mit tollen Uberraschungen:
tages" um Jorg Haider als lockeren T e T I

Landesvater zu prasentieren.
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Landeshauptnane
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o e e g F et 1 it - .
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Gutschein fir 1 Gratisgatrink

Start Ladies Lounge
Als unabhéngige Platt-
form im Frauenbereich Lapred SN cirnren
und Auftrittsplattform fur
Jorg Haider in diesem Bereich. Erster Gast: Janeth Kath (GF
Interio Mébel Osterreich)

Einladung zur

Weihnachtsverteileraktion

Klassische Burgerstandl-Aktion im ganzen Land mit Verteilung
von Lebkuchenherzen, ,Hoffnung schenken®, und Karntner
Mondkalendern. Dazu kommen von den Ortsgruppen organi-
sierte Puntschpartys.

Start ,,next generation

t“?ﬁ"‘ﬁ‘ﬁ'&‘atgon Veranstaltungen als Jugendplattform
e e L) fur Gesprachsmoglichkeiten mit Jorg

| & Haider.

| Ecke

! HERKULES %
KLRGENFURT

- = v -
[} GLUHWEINPARTY | W _
- B



Ubergabe des 15.000. Kérntner Kinderschecks
PR-Aktion fur die Medien zur Verstarkung des Glaubwirdig-
keitsfaktors von Jorg Haider.

CD-Prasentationstour , Karntnarisch gsungan“
Moderierte Liederabende mit Choéren der jeweiligen Region;
Verlosung von Ké&rntner Gwandln. Insgesamt gibt es acht
Konzerte, die nicht nur bei den Freunden des Karntnerliedes
groB3en Zuspruch finden.

EVA 2003

Wah! der ,Ké&rntnerinnen des Jahres” mit Auszeichnungen fiir
speziell im Sozialbereich aktive Karntnerinnen. Die EVA-Wah!
findet seit 1999 statt. Sie ist eine Initiative des damaligen Lan-
deshauptmannkandidaten Joérg Haider. Durch die jahrelange
Kontinuitat der Veranstaltung, die in Kooperation mit der Karnt-
ner Krone durchgefiihrt wird, ist EVA zum Markenzeichen fir
Kompetenz des Landeshauptmannes in Frauen-, Familien- und
Sozialfragen geworden. Das Medienecho ist enorm.

Brauchtumsmesse mit Brauchtumsgala

Einflhrung von Landeshauptmann Jérg Haider als Plattform der
lebendigen Karntner Brauchtumspflege. Sie gibt in konzen-
trierter Form einen Uberblick iber die Tatigkeit und die Orga-
nisationen der Karntner Volkskultur. Unterstitzend dazu erfolgt
der massive Ausbau des Karntner Musikschulwesens seit 1999
(von 6300 auf Uber 11.000 Schiiler.) Sie bilden ein wichtiges
Nachwuchsreservoir der Volkskultur und bieten der Jugend
sinnvolle Freizeitbeschaftigung.

Kinderscheck
als Glaubwiir-
digkeits-Multi-
plikator fir
Pflegescheck-

Idee.

Jeweils Koope-
ration mit re-
gionalen Cho-

ren

Mediales GroB-
ereignis EVA

Schwerpunkt
Brauchtums-

pflege



Janner
2004

DIE INTENSIVWAHLKAMPFPHASE



Die Ausgangslage

Die Wiederherstellung des Vertrauens der Bevdlkerung in die
Person Jorg Haiders ist noch nicht in dem MaB gegeben, dass
eine volle Konzentration auf die Person in der ersten intensiven
Wahlkampfphase bereits moglich ware. Die im allgemeinen Be-
wusstsein fest verankerten Vorbehalte gegen die Person trotz
Anerkennung der erbrachten Leistungen fir das Land und Ein-
l6sung der im Zuge der Wahlbewegung 1999 gegebenen Ver-
sprechen ist nach wie vor vorhanden, wenn sie auch zusehends
splrbar aufweichen.

Durch die intensive und kontinuierliche direkte und indirekte
Wahlkampffiuhrung der letzten sechs Monate gerat Bewegung in
die Wahlerlandschaft. Die FPO bewegt sich in immer gréBeren
Schritten von der niederen Ausgangsposition in den Umfragen
weg. Die Zugewinne bewirken erstmals offensichtlich Nervositat
bei der SPO-Spitze und Unsicherheit bei den SPO-Funktiona-
ren. Die Frage der Machbarkeit der Aufholjagd wird in der
Offentlichkeit zum Thema. Die Motivation der FPO-Funktionare
steigt weiter. Diese Geschlossenheit der Karntner FPO und ih-
rer Funktionare ist entscheidend fiir den Erfolg der Aufholjagd.

Laut OGM Studie sind die Freiheitlichen mit J6rg Haider zwar
noch weit vom 42-Prozent-Wahlergebnis 1999 entfernt, doch
die FPO legt weiter kontinuierlich zu. Sie halt Anfang Janner
bei 34%. Die SPO kommt relativ konstant auf 39%. Laut OGM
Institut wird diese Landtagswahl immer mehr zu einem Zwei-
kampf um die Pole-Position zwischen Blau — Haider gegen Rot
— Ambrozy. Opfer in diesem Zweikampf ist die OVP, die sich mit
ihrem strategischen Nein zur Wiederwah! Jérg Haiders als Lan-
deshauptmann festlegt und sich damit in weiterer Folge selbst
ins Abseits mandvriert hat. Sie liegt in dieser Phase bei knapp
22%. Die Griinen kommen in den Umfragen auf ca.5%.

In den personenbezogenen Umfragen zur Landeshauptmann-
wahl liegt Jérg Haider klar vor seinen direkten Konkurrenten,
aber nach wie vor weit vor der eigenen Partei: Die OGM Umfra-
ge von Anfang Janner bestatigt dieses Bild. Bei der Frage, wem

Anerkennung
filr LH-Leistun-
gen, trotzdem
Vertrauens-
defizit

FPO riickt SPO
naher: SPO-
Nervositat
steigt

OVP véllig im
Abseits

Haider liegt
klar vor eigener
Partei und SP-
Ambrozy



Vertrauensge-
fiihl mehr ver-

tiefen

Kernthemen:
Heimat,
Familie,

Aufschwung,
Zukunft

Massenerlebnis
inszenieren:
Wahlauftakt

SPO-Unsicher-
heit weiter ver-

stirken

die Wahlersihre Stimme geben wirden, wenn sie ihren Landes-
hauptmann direkt wahlen kdénnten, liegt Jérg Haider mit 39%
Zuspruch deutlich vor seinem starksten Herausforderer Ambro-
zy mit nur 28%. Die OVP-Kandidatin Elisabeth Scheucher ran-
giert bei 16% und Rolf Holub von den Griinen erreicht gerade
einmal 3% Zustimmung.

Die Strategie:

Die Konzentration auf die Person Jérg Haider unter kommuni-
kativer Zuriickstellung der FPO als Partei wird weiter verstarkt.
Kernpunkt ist das weitere Vorantreiben der Komponente , Ver-
trauen* und die Schaffung eines positiven Bauchgefiihls fir
Jorg Haider in der breiten Masse der Wahlerschaft.

Das Gefiihl soll durch konkrete Inhalte in vier Kernbereichen
(Heimat, Familie, Aufschwung, Zukunft) gestitzt werden, die
das erste umfassende Angebot eines leicht lesbaren Zukunfts-
programmes an die Wahler bringen und bis zum Schluss als
Generalthemen durchgetragen werden sollen.

Nach innen muss eine vollige Mobilisierung der Partei liber die
Kérntner Landesgrenzen hinaus durch ein gemeinsames Mas-
senerlebnis in Form eines groB angelegten Wahlauftaktes er-
reicht werden, der zugleich fir die politischen Gegner ein ein-
deutiges Signal der organisatorischen Schlagkraft der Partei
sein soll.

In Richtung SPO ist es das Ziel, die dort wachsende Unsicher-
heit Uber die Richtigkeit von Personal- und Strategiefragen wei-
ter zu verstarken. Dies geschieht einerseits durch den Aufbau
eines Spannungsfeldes rund um die Ankiindigung von Querein-
steigern bei der FPO aus den Reihen der SPO. Andererseits
deklarieren sich SPO-Prominente in FPO-Inseraten und in
Interviews gegen den eigenen Spitzenkandidaten Ambrozy.

Das haben wir gemacht

Erzielt wird diese weitere Steigerung des Faktors Vertrauen
durch den Einsatz von realen Karntner Personen (Typen mit



Angabe von'Namen) statt beliebiger Fotomodelle im Zuge der
ersten Plakatwelle. Die Kommunikationsform wird durch die
Verwendung der Ich-Form in den Slogans so direkt wie moglich
gewahlt. Die FPO als Partei bleibt weiter v8llig im Hintergrund.
Jorg Haider ist als Person nicht abgebildet, sondern kommt nur
namentlich vor.

Unterstltzt wird dieses Vertrauensgefiihl durch den Einsatz
zentraler inhaltlicher Begriffe der kommenden Wahlkampf-
phase wie ,Heimat", ,,Familie”, ,Aufschwung" und , Zukunft,
die von den jeweiligen Typen werbetechnisch an die entspre-
chende Zielgruppe transportiert wird.

Die Glaubhaftigkeit des weiter aufzubauenden Vertrauensge-
fuhls wird durch den Start einer eigenen Testimonialserie wei-
ter gestarkt. Eine Mischung aus Uberregional und regional be-
kannten Karntner Persdnlichkeiten (Menschen wie du und ich
aus der Bevolkerung) werden in einer eigenen Inseratenserie
zum Trager der Botschaft: ,,Wir Karntner — Unser Landeshaupt-
mann Jorg Haider. Ich vertraue ihm.* Diese Testimonials geben
aus ihrer jeweils ganz persénlichen Sicht der Entwicklung Karn-
tens in den letzten 5 Jahren bzw. ihres persénlichen Zuganges
zur Person des Landeshauptmannes einen individuellen Ver-
trauensbeweis, der das Eis weiter auftauen soll.

Zur Verbreiterung der Vertrauensbasis wird das ,,Unabhangige
Personenkom. zur Wiederwah! von Landeshauptmann Joérg Hai-
der", das seit Herbst aufgebaut worden ist, in kulturelien Ver-
anstaltungen und Inseraten nach aufen getragen.

Fur den Wahlauftakt mit dem Motto ,,Pole-Position fiir Karnten*
wird in Anlehnung an die Formel 1 in der Gesamtinszenierung
der Veranstaltung bewusst eine populdre Thematik gewahlt, die
zugleich ein Héchstmal an Modernitat und Dynamik vermittelt.
Nach auBlen soll mit dem Charakter der GroBveranstaltung mit
tausenden Besuchern der Eindruck der Geschlossenheit und
Schlagkraft erzeugt werden. Nach innen hat die Veranstaltung
das Ziel, den fir die Intensivwahlkampfphase entscheidenden
Motivationsschub zu setzen. Wichtig ist, die hohe Erwartungs-
haltung an diese Veranstaltung, die sich aus dem Vergleich mit

Keine Models:
,Echte' Karnt-
nerinnen und
Kéarntner

am Plakat

Start der Testi-
monial-Inserate:
»ich vertraue
ihm* mit Leuten
aus der Bevolke-

rung

Unabhéngiges
Personenkomitee
zur Wiederwahl
von Jorg Haider
als Landeshaupt-
mann (UPK)

Schiliisselerlebnis
Wahlauftakt:
Kraft, Entschlos-
senheit, Sieges-

wille, Einigkeit



Neue Wege
bei der

Plakatierung

dem erfolgreichen Auftakt der Wahlbewegung 1999 ergeben
hat, durch ein Gemeinschaftserlebnis der anderen Art zu top-
pen. Die Spitzenspieler der Bundespartei gliedern sich voll in
die laufende Wahlbewegung ein.

Neue Wege gibt es im Bereich der Plakatierung. Neben den (ib-
lichen Fix- und Mobilflachen kommen Sonderwerbeflachen
zum Einsatz. Beispielsweise werden Plakate auf beleuchteten
Containern angebracht. Strohballen werden als Werbeflachen
benutzt. Darliber hinaus werden Einzeltransparente verwendet,
auf denen jeweils regionale Projekte (Straenbau etc.), die mit
Jorg Haider seit 1999 in Verbindung gebracht werden, in den
von der positiven MaBnahme betroffenen Regionen/Gemeinden
eingesetzt.

Slogans

Plakatserie/Folder:

,Jorg Haider heifit fir mich: Heimat“
,Jorg Haider heiBt fir mich: Familie*
,Jorg Haider heiBt fur mich: Aufschwung"
»Jorg Haider heift fiir mich: Zukunft®

Abbinder dazu jeweils:
,Unser Landeshauptmann. Jorg Haider. Ich vertraue ihm.*

Slogan

Wahlkampfauftakt
(Messehalle Klagenfurt):

,Pole Position fiir Kérnten“

Wir Karntner.

Unser Landeshauptmann. Jérg Haider

osmoni
mpKarnten

Wahlauftakt
zur Landfagswahl 2004
msa:;:;,. 11, Jiamer, 10,39 Ubr,

Weértharse ~ Wessagolinds m-urm :

shmasa. Jirg osdes

{1 ymsar Landemspiatts, i i
W geeg LAt l IC" verr{'auq_[ !";



Material:

Plakatserie ,,Jorg Haider Die erste Plakat-

heift fiir mich...” ,: heii fiar mich: serie des Intensiv-
16- und 24-Bogen Fix- und it = Heimat wahlkampfes

Mobilflachen,  Citylights, & -
Ein- und Zweibogenplakate

Jérg Haider

|
Um:t !.andnluummnnn Jorg Halder

Ich vertmue ihm..

a o0 q Jorg Haid
Inseratserie ,,Jérg Haider T

heifdt fiir mich ...“ A . ~ Familie
Zur Verdichtung der Plakat- ' 1
sujets; zusatzlich redaktio-

nnde-h-nv\mnnn Jorg Hmder

ue lhm

unser L

tlch vertm

jogryhrt

Jérg Haider
heiBt fir mich:

Jorg Haider
heiBt fur mich:
Aufschwung

ﬁ Unser Llnduhaup\mnnn Jum Hﬂld’er \

I Ich vertraue lhm

u ser I.nrlﬂ! Rl

IE:_H vertraue ihm. i

Gerhard Duller
Geschaftsfiihrer,
Klagenfurt

Chrlstina Hossl
Studentln,
Kiagenfurt

nell gestaltete Beitrage in Regionalzeitungen

Inseratserie Testimonials: - — Muster
Kdrnten am richtigen Weg!

Karnten am richtigen Weg" Testimonial-

” Inseratserie und
Wir wollen,
dass Jorg Haider UPK-Inserate
Landeshauptmann
bleibt.
Anita Brunner | LEHRLING, DOBRIACH
LAls ich melnen Lehrplatz verloren habe und keinen

neuen finden konnte, war ich echt geschockt. Doch
dank der Lehrlingsbérse unseres Landeshauptmannes
kann ich meine Ausbildung zur Birokauffrau bei den
Mélltaler Gletscherbahnen abschlieRen und wieder
mit Optlmlsmus in die Zukunf‘t bllcken

| \ﬂr Klrnmel irnnr anlu?x mpu mn» I||
l{ Jorg Hmder ]

Lehrlln.gs-Harline: 04276-48353 www.joergl.at

Inserate ,Unabhdngiges Personen-
komitee — UPK*:

,Wir wollen, dass Jorg Haider Landes-
hauptmann bleibt.” Die im UPK organisier-




Folder: Aufge-
baut um die
vier Kern-
inhalte dieser
Wahlkampf-
phase

ten regiormal bekannten Persdnlichkeiten bernehmen mit ih-
rem Engagement fur Jorg Haider das Risiko von Anfeindungen,
da zu diesem Zeitpunkt viele Kérntnerinnen und Karntner noch
nicht an eine Wiederholung des Wahlerfolges von Jérg Haider
glauben. Spitzenfunktionare der SPO wie der langjahrige SPO-
Klubobmann Dr. Erwein Paska, der AK-Prasident in Karnten ist,
sorgen als Mitglieder im UPK fir Nervositat im Wahlkampfteam
von SPO-Chef Ambrozy, weil sie eine Eisbrecherfunktion im
Bereich der SPO-Wahlerklientel erfiillen.

Inhaltsfolder ,,J6rg Haider heiB3t fiir mich ...“

Als GroBverteiler. Aufgebaut analog zu den vier Themen der Pla-
katserie. Jorg Haider prasentiert dazu die zentralen Inhalts-
punkte. ,,Zukunft heiBt fir mich ..." etc.

Jorg Haider

heiBt fiir mich:

Zukunft

Karnten ist auf Zukunfts-
kurs. Unsere Unternehmen
sind Weltspitze bei modern-
sten Technologien. Unsere
Arbeitskrifte sind bestens
qualifiziert. Unser Land ist
Spitzenreiter bei Forschung
und Entwicklung.

Ein modernes Ausbil-
dungssystem sichert der
Jugend alle Zukunfts-
chancen. Die "Fachhoch-
schulen sind fiihrend, die
Lehrlingsausbildung hat
hochstes Niveau. Damit
jeder junge Mensch Arbeit
findet, startete Jorg Hai-
der die groBte Jugendbe-
schiftigungsoffensive
Osterreichs mit eigener
Lehrstellenbdrse.

www.joerg1.at

Unser Landeshauptmann. Jérg Haider

Ich vertraue ihm.

Setkarten fiir die Kandidaten
10 gute Griinde, warum Jorg Haider wieder Landeshauptmann
werden soll. Mit der Zugabe eines 11. Grundes ,weil es keinen



. i
Unser Landeshaup\minn jorg Hai

[Wir v vertraus

www. jirgl.at

SMS-Gewinnspiel

In Kombination mit der ho-
mepage www.joergl.at. Uber
die Beantwortung von Fra-

gen, die von Runde zu Runde ™

immer schwieriger werden,
werden FPO-Preise wie Uh- |
ren etc. verlost. Die richtigen
Antworten sind jeweils auf
der Homepage zu finden.

Postwiirfe

e ——

der \'

uen lhm

besseren Landeshaupt-
mann fir Karnten gibt“
als Vorbereitung fir den
Aufldsungsslogan am
Schiussplakat. Weiters
sind in den Setkarten ein
Gewinnspiel fur die Ver-
losung von vier Autos im
Zuge der Schlussver-
anstaltungen integriert.

ljorggsismsiquiz

check dein wissen rund um jorg und
_ seine erfolgspolitik fr kdrnten

SCHICK EINFACH EIY SMS
B\ 7 oen worr QUIZ

A\ AN FOLGENDE NUPMER
=\ \ 0664-213 18 99
\\ UND 0U BIST DABEI

MACH T UND GE-
LI ENYEN VON
\ VIELEN

L\ TOLLEN

b\ PrEISEN

Nach Bedarf zur Verstarkung regionaler Schwerpunktaktionen.

Verteilermaterial:

dlle infos gibts auf www joergl at

Setkarte:
Zusatzliche
Mobilisierung
durch Gewinn-
spiel.

Im Zuge der
Schlussveran-
staltungen kon-
nen Autos ge-

wonnen werden.

SMS-Quiz fiir
Zielgruppe der
Jugendlichen

FPO:
* Kugelschreiber ® Feuerzeuge

e Stoffbaren e Kinderuhren



Next Generation:
° Neckbands

e Eisteetuben

e Pins

Veranstaltungen:

e Wahlauftakt Messehalle Klagenfurt:
,Pole-Position fiir Karnten*

e Start Blirgerstandin

e Start Hausbesuche

e Tournee ,,Karntnarisch g'sungan“

Wb bisands
Fereomembreis o
die. Whederseatd oo
Lu.wdw&.«u«p{-\n%“

JORG HAIDER

® Soirees des UPK
e Betriebsbesuche
e |nfoveranstaltungen

Next Generation plus RFS:
Jorg Haider im Studenten-Kreuzfeuer, Party-Serie

Ladies Lounge: Gerda Rogers

Steuerreform Veranstaltung:

Der gemeinsame Auftritt von Landeshauptmann Joérg Haider
und Finanzminister Grasser erregt breite mediale Aufmerksam-
keit. Die offentlichkeitswirksame Vers6hnung ist eine wichtige
vertrauensbildende MaBnahme fiir eine Wahlerschaft, die nach
Knittelfeld noch immer verunsichert ist.



Folos: Gert Kgstinger, Eggenberger u.
FPO

Am 7. Mérz als Erster
durchs Ziel,

Unsel Landeshwuptmlnn Jorg Ha_lfler

Klagenfurt, Warthersee-Halle am 11.1.2006: W; r vertrauen 1 hm.
Tausende sind gekommen, um Jorg Haider zu hdren _

Eindriicke vom Auftakt zur Landeshauptmannwahl am 7. Marz 2004.

Pole-Position fiir Karnten

Starkes Téam an

der Seife dgsiLan-
% deshaupimannest
- LR Dorfler, LHStv.

"~ Peifenberger und \g B ¥ R
LPO Strutz { 4 - U, 0 Auchaus Wien vollty
Ll : Unterstiitzung fiir
Jorg Haider

Fegiti
maptin STRUTE

Top- ~moiviert: Das Team der Wahlhelfer VullesHaus auch in der Boxengasse Jorg Haider - ihm kann man vertrauen



Februar/
Marz

2004

DIE INTENSIVWAHLKAMPFPHASE



Die Ausgangslage

Durch die Dynamik des freiheitlichen Wahlkampfes gerat die
Wahlerlandschaft zusehends in Bewegung. in den Meinungs-
umfragen vom OGM Institut, Mitte Februar durchgefihrt, ver-
kirzt sich der Abstand zur anfanglich fast unerreichbar voran-
liegenden SPO weiter. Die SPO liegt zwar mit 39% noch immer
an der Spitze, allerdings hat die FPO gegentiber friiheren Um-
fragen auf 36% aufgeholt. Fir die OVP wird ein Absturz auf
18% prognostiziert. Die Griinen liegen zu dieser Zeit bei 6%.
Aus einer urspriinglich vermeintlich klaren Sache zugunsten
der SPO wird ein Kopf-an-Kopf-Rennen zwischen SPO und
FPO. Die Méglichkeit, dass Jorg Haider mit einem fulminanten
Finish einmal mehr das Unmaégliche moglich machen und den
Erfolg von 1999 im Idealfall wiederholen kénnte, wird real.

Die OVP ist mit ihrem dogmatischen Festhalten an der Aus-
grenzungsstrategie gegen Jérg Haider, die von der Bevélkerung
mehrheitlich nicht gutgeheiBen wird, de facto aus dem Rennen.
Jorg Haider liegt im direkten Vergleich der Spitzenkandidaten
nach wie vor Uberlegen voran, die Partei hinkt trotz Aufholjagd
weiter hinterher.

Unausgewogenheiten bei der Pensionsreform auf Bundesebene
zulasten der Bezieher kleiner Pensionen drohen kurzzeitig die
Karnten-spezifische Dynamik des Wahlkampfes zu tberlagern
und geben der SPO Riickenwind.

Die Entlastungen fir kleinere und mittlere Einkommen sowie
fir Familien infolge des Inkrafttretens der ersten Etappe der
Steuerreform geben der Position von Jérg Haider, der stets kon-
sequent fir Entlastungen eingetreten war, von Bundesseite her
zusatzlichen Rickenwind.

Die Strategie

Abstand zur
SPO verkleinert
sich deutlich.
Kopf-an-Kopf-
Rennen steht
bevor.

Storfall Pen-
sionsverluste

Steuerentla-
stung bestatigt
Jorg Haider

Die allgemeine Vertrauens- und Verstandnisebene wird weiter
kontinuierlich gestérkt und aufgebaut. Zugleich wird die Stra-
tegie daraufhin zugespitzt, die LT-Wahl zur Wahl| der Person des

Wahl zur
Personen-Wahl

machen



Zeigen von
Lésungskompet
enz durch Aus-

zahlung der
Pensionsverlu-
ste: Schnell,
unkompliziert,
biirgernahe

Jorg Haider am
Plakat

Direkten Kon-
takt mit Biir-

gern verstarken

Jorg erstmals
am Plakat:
Nicht domi-
nant, sondern
als Teil einer
Gruppe.

Landeshauptmannes zu machen, um damit im direkten Ver-
gleich der Kandidaten auch fiir die Partei punkten zu kénnen.
Die Stérung der Karntner Aufholdynamik durch den ,,Wiener Be-
triebsunfall* in Sachen Pensionen muss durch geeignete Gegen-
maBnahmen, die die Lésungskompetenz von J6rg Haider unter
Beweis stellen, zumindest aufgehoben werden. Es muss verhin-
dert werden, dass die SPO die Chance nutzt, die Karntner Stim-
mung mit Bundesthemen zu {berlagern. Umgekehrt bietet der Er-
folg der Steuerentlastung mit Jahresbeginn die Gelegenheit, das
vorhandene LH-Image als Vertreter des , kleinen Mannes" durch
Veranstaltungen und Info-Material fir die laufende Wahlbewegung
zu ndtzen.

In den werblichen MaBnahmen ist jetzt der Zeitpunkt gegeben,
dass erstmals massiv der Landeshauptmann als Person direkt auf-
treten soll.

Im Veranstaltungsbereich ist es Ziel, die Stérke des Landeshaupt-
mannes im direkten und persdnlichen Kontakt mit den Birgern
bestméglich zu nutzen und so wieder im direkten Vergleich der
Kandidaten Unentschlossene zu motivieren.

Der Faktor ,,inhaltliche Glaubwiirdigkeit” wird durch die Realisie-
rung zweier Pilotprojekte zum Pflegescheck in Karntner Gemein-
den weiter gestarkt.

Das haben wir gemacht:

Die Einzelpersonen, die die Trager der vorhergehenden Plakat-
serie gewesen sind, treten in der zweiten Plakatserie innerhalb
einer Gruppe auf. Als eine Person in dieser Gruppe ist jeweils
Jorg Haider abgebildet. Damit wird ein starkes Wir-Gefiih! und
Nahe kommuniziert. Der Landeshauptmann soll als einer wie
du und ich, als ,Mensch zum Angreifen” prasentiert werden,
der sich nicht in den Vordergrund drangt.

Die dritte und letzte Plakatserie schlieBt den Kreis hin zum Be-
ginn des Wahlkampfes, indem sie das Motiv ,Vergleich, der
sicher macht” wieder aufnimmt. Sie Ubertragt das Vergleichs-



motiv allerdings von der sachlichen auf die persénliche Ebene.
Die Verwendung eines gangigen Spruches in der Mundart am
Abschlussplakat soll die Tar zur Zustimmung auch bei jenen
6ffnen, die bis zuletzt unentschlossen sind. Das Abschlusspla-
kat wird dahingehend aufgebaut, sich ein ,Ja“ abzuholen. Als
besonderer Gag und Teaser werden die beiden ,Vergleichs-
gegenstande”, Ambrozy und Scheucher, am FPO-Plakat abge-
bildet. Die Inseratenebene wird nochmals verstarkt. Zentral
sind redaktionell gestaltete Beitrage und die Fortfihrung und
weitere Verdichtung der Testimonialserie bis zum Wahltag. Die
Testimonialidee wird Uberdies zur Verstarkung auf den Bereich
von Rundfunkspots Ubertragen.

Die Ldésungskompetenz des Landeshauptmannes in der Pen-
sionsproblematik wird umgehend durch die Aktion der direkten
und unburokratischen Auszahlung des realen Pensionsverlustes
in Kérntner Gemeinden, den Bezirkshauptmannschaften und
im Birgerbiiro des Landeshauptmannes unter Beweis gestellt.
Die negativen Reaktionen, speziell der SPO, auf diese Riick-
zahlungungsaktion verstarken den positiven Effekt dieser Ak-
tion fur den Landeshauptmann zusatzlich. Das dsterreichweite
Medieninteresse verfestigt den Eindruck, dass mit Jérg Haider
jemand da ist, dem die &lteren Menschen vertrauen kdnnen.
Die ,Pensions-Klau-Aktionen“ der SPO sind ein Schlag ins
Wasser.

Im Veranstaltungsbereich treten die nicht unmittelbar politi-
schen Veranstaltungen in den letzten Wochen deutlich in den
Hintergrund. Die volle Konzentration wird auf die Wahlreise des
Landeshauptmannes gelegt. Ziel ist es, jede Karntner Gemein-
de zu besuchen. Landeshauptmanntermine mit Wahlkampfrele-
vanz (Bsp. Scheckiibergabe an Feuerwehr) werden in diese Rei-
se integriert.

Inhaltlich wird Jérg Haider jetzt als Visionar fir Karnten posi-
tioniert, der in allen wesentlichen Politikfeldern zukunftsorien-
tierte Losungen prasentieren kann und sich bewusst von der
Negativpropaganda der SPO abhebt. Zentrale Themen seiner
»Visionen fir Karnten” sind die Ankindigung einer Geburten-

Schlussplakat:
Riickkehr zum
Vergleichsmotiv
des Anfangs.
Verwendung
der Mundart.
Abbildung der
Mitbewerber
am Plakat

Pensionsriick-
zahlung als
Wahlkampf-
turbo.

Wahireise durch
alle Kérntner
Gemeinden.
Termine von

8 Uhr bis
»open end"

Prasentation
Programm:
JVisionen fiir

Karnten*



pramie und einer Mutterpension, mit der nochmals in den SPO-
Bereich éingedrungen wird.

Auch in Konfron-  Medienauftritte und direkte Konfrontationen mit den Ubrigen
tationen mit der  Kandidaten sind so angelegt, dass der Landeshauptmann in be-
feel-good-Linie  tont ruhiger und sachlicher Weise den guten Kurs des Landes
punkten.  hervorhebt, Zukunftsvisionen prasentiert und die Attacken sei-
nen Mitbewerbern (iberlasst. Jorg Haider schafft als Landes-
hauptmann tberdies auch Klarheit in der Frage der zusatz-
lichen Aufstellung von zweisprachigen Ortstafeln und verstarkt

damit den Wahlkampffaktor ~Heimatbewusstsein®.

Schwerpunkt-  Mit speziellen Schweérpunktaktionen wird in SPO-dominierten

aktionen in SP6-  und einwohnerstarken Bezirksstadten versucht, die machtige

Hochburgen  Position der SPO-Ortskaiser zu unterlaufen und das Klima fir

(Bezirksstddten) ~ den Landeshauptmann in diesen strategisch wichtigen
Gemeinden zu verbessern.

Slogans:

Zweite Plakatserie:
»Weil er uns versteht. — Unser Landeshauptmann. Jorg Haider.
Wir vertrauen ihm*.

Schlussserie:
~An Bessern kriag ma nimma. Landeshauptmann Jorg Haider.
Karnten vertraut ihm.“

Material:

2. Plakatserie:  plakatserie »Weil er uns versteht,“
Jorg Haider als 24-, 16-Bogen Fix- und Mobilflachen, Ein- und Zweibogen,
Teil einer Gruppe Citylights, Sonderplakatflachen, Transparente

= er |
| Unser Landeshauptman_n._joig_Hfli :

o — -k
hauptmann. Jiirg_Haﬂie_r H

er Landes

ir vertrauen ihm.|

Wir vertrauen ihm.|
L
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Schlussserie ,,An Bessern kriag ma nimma.“
24-, 16-Bogen Fix- und Mobilflachen, Ein- und Zweibogen
Citylights, Sonderplakatflachen, Transparente

An Bessern
Kriag ma
nimma.,

S e l. o

H

LandeShaUpt

n vertmut lhm-

www.joerg1.at

Broschiire ,,Visionen fur Karnten* ——
Mit starken Bildkomponenten zur
Unterstreichung des Faktors Mensch-
lichkeit. Damit sind Jorg Haider und
die FPO die Einzigen, die Zukunftsfra- | visionen

gen offensiv ansprechen. SPO und Mpfgkm;‘

OVP konzentrieren sich in weiten Tei- 2004bis2009 4
len ihrer Wahlwerbung weiterhin auf
Negativ- und Anti-Haider-Kampagnen

Jorg Haider

Schlussplakat:
Mischung aus
bodenstandig
und frech.
Riickkehr zum
wVergleichs-
motiv" des
Anfangs.

Lésungskompe-
tenz in Zu-
kunftsfragen als
bewusster
Gegenpol zur
SPO-Schlecht-
macherei gegen-
iiber Karnten



Muster Sonntags-
seite: Mischung
aus Eigen-PR
und Wahlemp-
fehlung durch
Dritte

Inserate

Sonntagsseiten

Testimonials

UPK

Veranstaltungsankindigungen

Wahlaufforderungsbrief

... in Kérnten die flichendeckende Landwirf-

Landeshauptmann Jorg Haider
ist Garant dafiir, dass...

. das Kindergeld bleibt, zusétzlich kommt die Geburtenpramie.

. der ,Familienfonds neu” eine Enflastung bei den Kinderbetreu-
ungskosten bringt.

. der Pflegescheck im Wert von 1000 Euro/Jahr ein Alfern in
Wiirde unterstiitzt.

. eine eigene Mifterpension kommt: Fiir Frauen, die mehrere

Kinder groigezogen oder Pflege- bzw. Waisenkinder versorgt

haben, aber im Alfer selbst ohne Versorgung dastehen.

... die Jugendbeschéftigungsoffensive fortgesetzt wird und Lehr-

linge die gleichen Chancen wie Schiiler und Studenten haben.

... in Karnten im High-Tech-Bereich mit dem Lakeside-Software-

Park und dem Ausbau des Technologiedreiecks Klagenfurt,
Villach, St. Veit fausende Zukunftsarbeitsplatze entstehen.

. die laufenden Infrastrukfurprojekte bei Strafie und Schiene von
der Koralmbahn {ber die Lippitzbachbricke bis zur Drautal
Bundesstrafie fertig gestellt werden.

. die posifive Tourismuseniwicklung weitergeht und der Ganz-
jahrestourismus vorangetrieben wird.

schaft erhalten bleibt und unsere Bauern vor
der Willklr der AMA geschiitzt werden.

. Kdrnten auch in einem groBeren Europa
weiter sichere Grenzen hat und die Zuwan-
derung streng kontrolliert wird.

An Bessern

Warum Jirg Haider ?

Kommentar von Prof. Fritz Sitfe

Als Parteiloser und berufsbedingt
bin ich ein dusserst kritischer Be-
obachter und habe mir bei mei-
ner jahrzehntelangen internatio-
nalen Tatigkeit eine cnorme
Menschenkenntnis angeeignet,
die mich bis heute noch nie ge-
tduscht hat. Jérg Haider ist
ganz unbestritten europaweit
ein politisches Talent, was
selbst einige seiner Gegner zuge-
ben, weil er sich von anderen
schablonenhaften Politikern
deutlich unterscheidet. Seine
direkte, ehrliche, manchmal
auch deftige, Sprache gefillt
vielen Menschen, weil er nicht
mit  diesen  heuchlerischen,
nichtssagenden diplomatischen
Sprechblasen hantiert

Er kann sagen und machen was
er will, er wird immer bésartig
interpretiert, vernadert und an-
gepatzt, was bei vielen Wahlern
unwillkiirlich kontraproduktiv ei-
nen Solidarisierungseffekt aus-
|6st. All seine, von seinen Geg-
nern verteufelten Spriiche und
,Sager’ sind stichhaltig und wah,
was ich Wort fir Wort bestiti-
gen kann. Wenn man ihm vor-
wirft, dass er als LH bei allen
Events anzutreffen ist, so sehe
ich darin einen Vorteil, weil er
volksnah iberall mitmacht und
man Jorg Haider im wahrsten
Sinne des Wartes ;anfassen’ und
mit ihm ohne Terminvereinba~
rung iiber alle Sorgen und
Themen sprechen kann. Er hat
ein Gesplir dafir, das geradlienig
auszusprechen, was viele von uns
~ nicht nur an den Stammtischen
- denken. Er bewegt und verdn-
dert endlich etwas in Kirnten

Ich schitze den Menschen und
Politiker Jérg Haider ausseror-
dentlich, ich vertraue ihm und
ich wahle ihn und sehe keine an~
dere Alternative fiir Kidrnten!




r---------------------1

i i

i I

i i

| I

1 ( i

I i

| an Sie, liebe Karntnerinnen und Karntner! i

| Hinter uns liegen fiinf erfolgreiche Jahre fiir Kirnten. |

l Am 7. Marz entscheiden Sie, wer Kirnten in die Zu- I
kunft fihren soll.

[ , I

| Egal, welcher politischen Gesinnung Sie angehéren: Nl
Wenn Sie die ndchsten funf Jahre nicht mit einem &

| Landeshauptmann Peter Ambrozy gehen wollen, bit- “1

I te ich Sie darum, mir am 7. Marz Ihre Stimme zu ge- '
ben.

| Gehen wir ein Stiick des Kirntner Weges gemeinsam.

I M

I

i

I

i
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Telefonaktion Villach

Personlicher Anruf des Landeshauptmannes bei allen Villache-
rinnen und Villachern mit einem Angebot, bei der Wah! seinen
Kurs flr Villach zu unterstitzen.

Jungwahlerinserate mit ,,Wetten, dass...“-Gewinnspiel
Verlost werden als Hauptpreis die beiden garantiert-letzten Ein-
trittskarten fir die Live-Fernsehsendung , Wetten, dass ...“ in
Klagenfurt eine Woche vor der Wahl, sowie Stadtefliige und
Uhren. Die Gewinner der Hauptpreise werden von Joérg Haider
persénlich angerufen. Alle Gewinner werden namentlich in
Zeitungsinseraten genannt.

Kampf um un-
zufriedene SPO-
Anhénger

Schwerpunktak-
tionen in SPO-

Hochburgen

Ausniitzung von
»Wetten, dass..."
fiir Jungwihler-
aktion



Direktmailing im  Personalisierte Jungwahler-
Erstwihlerbereich  karte ,,Das erste Mal ...

Als Landeshauptmann-Aktion Gber e o)
@ o DRS ERSTE AL SO RICHTIG FEST VERLIERT
das Land ausgefiihrt, um mit Uber- Wiaame A s ey
Y : ; 0AS ERSTE MARL EIGENES GELD VER
parteilichkeit den emotionalen Zu- Wt

gang zur Person Jorg Haider zu er- Wmlars
leichtern. DAS ERSTE fIAL ZUR LANDESHALLTMANNLRHL

ALSD, GEH KN 8N 1 NHRZ

DIESE NUANER IST FUR DICH SCHON HEUTE DIE RICHTIGE URHL

GRATIS HOTLINE: 8860 20 Y4 20 |

UNTER RLLEN ANRUFERN VERLOSEN UIR UNTER ANDEREN TOLLE FLUGREISEN,
ZUP BEISPIEL NACH LONDON, RON, BERLI,

Schwerpunktak-  St. Veit-, Villach- und Lavanttal-Paket
tion in SPO-  |nserat- und
Hochburgen  Postwurfserie —‘)‘ T

mit einer Auf-

listung der Kon- | wo yillach dratfsteht; sfeckt Karntehdrin!
kreten Leistun- .
cen des Lances | DAS Villach-Paket

fir die Region.

{

s Technologiepark Villach
g H  Silicon-Wifi*
Da m It Wi rd » Forschungsoffensive: Forschungszentrums CTR
s . e [microjelectronicclusters (me?c)
noch einmal die - ITHTL
o Werkmeisterschule fur Mechatronik
oo « Neues Lehriingsheim fiir die Berufsschule
gUte Regle o Spar-Einkaufszentrum
e Ausbau der Verkehrsinfrastruktur

ru I’Igsal’belt daS e 20 Mio. Euro zur Stidrkung des Wirtschaftsstandortes
o . « Infineon: 270 neue High-Tech-Arbeitsplitze
FPO-Teams mit

|
= v,
-‘1 il

Karl Pfeifenber-
ger u n d Gerh ard Jorg Haider Karl Pfeifenberger Gerhard Dirfler Walter Lang
Landesk L Stv. Landesrat Stadtrat

Dorfler in Erin-

ann
N gnauptmd
ek L

nerung gerufen. S armtaer, U 41 |
4 der

SChwerpunkte www joerg1 at jorag Hal i

sind dabei die |

Schaffung von
Arbeitsplatzen, die Forcierung von innovativen Zukunftsprojek-
ten, wichtige MaBnahmen im Sozialbereich sowie die Lésung
von Verkehrsproblemen. Zentral in der Aussage ist, dass Jérg
Haider als erster Karntner Landeshauptmann Milliardenbetrage
von Bund fir die Umsetzung der Projekte in den Regionen
geholt hat.



Kérntner Sagen-Comic:
Mit Sagen aus allen Bezirken Karntens

Ein Renner in
Das Briillen des gefesselten Stieres hallte

flrchterlich Gber den Sumpf und lockte das

Ungeheuer aus seinem Versteck. Gierig schoss

es daher, und mit seinen Filigeln peitschte es 8
das Wasser und den Morast auf.

r" N {

der Wahlergunst:
Kérntner Sagen
einmal anders

Weit 6ffnete es seinen
schauerlichen Rachen,
in dem unheimliche
Zihne steckten. Mit
seinen spitzen Kralien
stiirzte sich der Drache
auf den zitternden Stier
und begann, ihn zu
verschlingen. Jetat
drang aber der gewalti-
ge Widerhaken in sei-
nen Gaumen, und wie
ein Fisch an der Angel
schlug er mit dem
riesigen Schwanz
watend um sich,

Je lebhafter der

Lindwurm an der
Kette zerrte, desto

| tiefer drang das
spitze Eisen in seinen
Rachen ein, Nun stieg
der Knecht aus dem

d  Turm und erschlug
das Ungeheuer mit
seiner Keule

Radiospots: Nutzung der
Analog zu den Inseraten der Testimonialserie aufgebaut. Karntne-  Privatradios
rinnen und Kérntner sagen aus ihrer persénlichen Sicht, warum sie

J6rg Haider vertrauen.

Kinospot:
Gelsenspot; frech, jung und witzig aufgebaut als Gag, der erst am
Schluss Jérg Haider als Auflésung bringt.



Veranstaltungen:

Wahlreise/Kundgebungen
In 14 Tagen durch ganz Karnten. Veranstaltungen von 8.30 Uhr
begmnend bis Mitternacht.

# Mo. 1. Marz

[
|
| 09.00 Unr: Reichenfels, GH Hofel Steinkellner 15.00 Uhr: Bleiburg-Einersdorf,

| 10.00 Uhr. Bad St. Leonhard, Hauptplatz ; GH Pachoinig
l' 11.00 Uhr: PI’E"&HEgg, GH Hanslwirt 16.00 Uhr: Bad ElankaPpel Gesund-
{ 12.00 Uhr: 8t. André, Neuer Plafz heitszenfrum

| 13.30 Uhr: St. Paul, Lobisserplatz
14.30 Uhr; Lavamiind, GH Huﬂenwm

17 00 Uhr: Sittersdorf-Jerischach,
GH Schmautz

|

|

‘ Mo, 1. Miirz |
Lo e

\
— &
=

Redoute ,,Der Ball des Landeshauptmannes“
Um vieles groBer angelegt als in der Vergangenheit. Der Ball ist
ein Stelldichein der Karntner Gesellschaft, die sich sichtbar fiir

den Landeshauptmann deklariert.

Grof3e Schlusskundgebun-

gen in den Bezirksstiadten J619 Haid
Mit Verlosung von Autos unter KOMMT"

den Zuhérern, die eine Frage
auf einer Setkarte richtig beant-
wortet haben.

Beginn: ab 11 Uhr

Schlusskundgebung

Sa. 28. Februar

Neuer Platz, Spittal/Drau

Kommen Sie hin und ¥ewinnen
Sie einen von vier F|a Panda

[Tt
Ll e | pen ;"" | bemtiur




Kinderfasching auf der Schleppe-Alm

Geburtstagsfeier Jorg
Ein Tag mit Landeshauptmann Jérg Haider. Seniorenfrithschop-

EinjTag[mif#arg
Sa, 24. Jan. 2004

Geburtstags-Friihschoppen

Briickl Gemeinschaftshaus ab 10 Uhr

Eis-Festam Flatschachersee [12-17 Ur

p—————— L 5 ider -
Party ab 18 Uhr Unser Landeshauptmann. Jorg atd
GH “Zum Augusfin” Wir ve rtraﬂ@m-i

Klagenfurt = i

pen, Eisfest und Jugendveranstaltung mit Jérg ganz persénlich.

Karntnarisch g“sungan
Weiterfihrung der Erfolgsserie.

Aschermittwochtreffen

Nach der Enttduschung in Oberésterreich wird die alte Rieder-
Tradition bereits zum dritten Mal in Karnten fortgesetzt und ist
ein wichtiges Ereignis fiir die dsterreichische Innenpolitik.

UPK-Schlussveranstaltung
Ladies Lounge: Gerti Senger

Next Generation:
Erste Karntner Rutschpartie: Rodelwettbewerb mit Eigenkon-
struktionen in Anlehnung an den Red-Bull-Flugtag.



/. Marz
2004



Das Endergebnis:

Das Unmdgliche wird Wirklichkeit. Jérg Haider und seinem
Team gelingt als krénender Abschluss einer fulminanten Wahl-
bewegung, die ihren Beginn im August des Vorjahres genom-
men hat, eine Ubertrumpfung des Wahlerfolges von 1999. Der
Einsatz hat sich gelohnt, die Strategie ist voll aufgegangen.

| Prozent

(%)

Griine

Endergebnis Landtagswahl 2004

_A Kérntne_r LTW-Bewegung 03/04 (pie Umfragenentwickiung)

iy 8 29%

25%

21% 22%
20% 18% 18%

11.5%
16%

15%

| ! "? ,4' Wi s
f’j " ‘f{j‘g"(’!
f l‘&
i/ »fj.v g "" fx%




Die Wahlbe-
wegung Im
Licht der
Medien und
Meinungs-
forschung.

EINE ZUSAMMENSTELLUNG




Die
Ausgangssituation
Mérz 2003:

FPO 13% hinter
1999er-Ergebnis.
SPO 12% Vor-

sprung

A

Prozent
(%)

Quelle: NEWS/Gallup

7 . :.‘ -

10372003 1999

FPG-Bund .

Der Srandard, 1.9.2003

Bekanntgabe
Wiederkandi-
datur: Ende

August 2003
04 an -

i der Karntner Landtagswahl 20

kandidat bei de

shlen in yier Wochen

i EP-Spitzen
aider tritt als e
ITg'L')erif)s.tf.’.rtt:if.:h und Tiro

Es ist offiziell:

Jorg Haider steigt wieder in den Ring. Die Bekanntgabe der Kandida-
tur erfolgt im Zuge der Bérentaler Umweltgesprache 2003 Ende Au-
gust.



Anfang September 2003:

Umfragen zeigen,

NEWS-GALLUP-UMFRAGE: Harte Zeiten fiir Haider

. 1 FRAGE 1: Schafft J6rg Haider FRAGE 2: BegriiBen Sie es, dass
dass Verteidigung der wieder Platz 1 und macht die Jorg Haider wieder als Karmntner
Nummer 1 kaum fiir FPO damit zur gréBten Kérntner

Landeshauptmann kandidiert?
Partei?

méglich gehalten wird.

Ogris: ,,Ich sehe die FPO in Karnten nach wie vor deutlich unter 30 Prozent.
Wenn zudem die Wahlbeteiligung um zehn Prozent sinke, sei es durchaus

realistisch, dass sich das Ergebnis der letzten Landtagswahl umkehrt.

Anfang Oktober 2003:
Eine ganz leichte A
i Prozent

Bewegung der FPO (%)
nach oben beginnt.
SPO stabil hoch,
OVP mit Bonus

Scheucher-Kandidatur

| Quelle: OGM




| . Anfang
. Karntner T3 esTaitung, 2, 20
2 g t 2.10.2003 Oktober 2003:
am i
0, turmhoch b
' u e r werte fiir die

sich leicht nach
oben zu be-

der Karntner FP6 =

_sieht Rot mit 41(1) Prozent Son ntagsfrage wegen.

vor Blau (30 Prozent). SPO bleibt kon-
/\/—/\/\/\\/f\/\/\ \/\ /\//\ \/\/\’\/t /\ __ j stant hoch.

Fiinf Monate vor der Wahl fiihlt sich die SPO als sicherer Sieger.

3
Klelne Zeitung, 9,10.200

\ Die Person

| Haider liegt kiar
In Direktwahl liegt tor
Haider klar voran

e

Neue Karnten-U
Direktwah! gege

\/\/\/ﬁ\/\/\/\/\/ /\\/‘\/\/’U

GroBe Kluft zwischen J6érg Haider und der FPO.

Der strategische Auftrag lautet: Die Person Haider muss mit einer
Phase der Wiederherstellung des Vertrauens

die angeschlagene Marke FPO mit nach oben ziehen.



17., 18. Dezember 2003: !
Wieder plus zwei Prozent-

m Prozent

punkte fiir die FPO (%)

A

| Quelle: OGM

Umfragesituati;)n Dezemi)el_' 2'063

Kleine Zeltung, 21.12.2003
Mitte Dezember 2003: Der
friihe Wahlkampfstart der Welche Partei lieferte hisher den hesten Wahlkampf?
SPO und die friihzeitige
Prisentation der OVP-
Spitzenkandidatin zeigen
Wirkung in der dffentlichen

Wahrnehmung.




Kleine Zeltung, 21.12.2003

Welche Partei lieferte hisher den hesten Wahlkampf?

Die FPO-Strategie:
Kontinuierlich und ruhig -
Prozentpunkt um Prozentpunkt aufholen.

Klelne Zeltung, 2. 12.2003

|' Die Aufholjagd
f hat langst

/ begonnen.



21. Janner 2004: '

Seit Beginn der Wahl- T

Prozent
bewegung vier Prozentpunkte (%)
gutgemacht, seit Dezember
zwei Prozentpunkte.
OVP lasst infolge der
Ausgrenzungsstrategie gegen-
tiber Jorg Haider nach.
SPO weiter konstant hoch.

Quelle: OGM

_Umfrag;s_i'tt:atio;a Jénne;-i'oi??l o

Ende Janner 2004:

Das Festhalten der OVP an
strikter Ausgrenzung

zeigt Wirkung. OVP nimmt
sich selbst aus dem Ren-
nen. Wahlkamf wird zu

igt Zuspitzungd auf rot

Duell Haider—Ambrozy. Absage an

age ze

oGM-UMIrade b, T strikte

schwarz un




" Kronen Zeltung, 29.1.2004
Ende Janner 2004:

Wer soll landes' Jorg Haider im direkten Duell

na“ntmann wel‘den ? klar vor Herausforderer

Ambrozy von der SPO.
Das Match um die Unent-
329% schlossenen ist eroffnet.

21%
Ambrozy

21%
unent-
20% schlossen

Kronen Zaltiing, 29 1.2004

Ende Janner

S0 liegen die Karntner Parteien jetzt 2

Die Wahl wird
zum Kopf-an-

Kopf-Rennen.
Jorg Haider
bringt die FPO
immer naher an
die SPO heran.

34-38% 36-40%

16-20%




Kronen Zelturg, 29.1.2004

1

a in Ké h zu haben ® SP knapp
s-Umfrage: Jeder 2. Wahler in Karnten noc ‘
thﬁ\e o FP hglt stark auf VP verliert © Bel der Landeshau_ptrr:\ann
Frage fuhrt Haider ¢ 53 Prozent finden Scheucher sympatisc

m/\ /\//\NW\/\NJ\/\

Die permanente Medien-
berichterstattung heizt das

Duell weiter an.

MNFWS, 12.2 2004

Anfang Februar 2004 Stdrenfried Pensionsverlust:

. _ ) FP holt auf, VP stiirzt ab
Die klare Mehrheit unterstiitzt

. . - " e Beflrworten Sie, dass Jorg Haider
die Haider-Initiative der Zuriickzahlung. die reformbedingten Pensionsverluste
SPO-Negativ-Kampagne geht ins Leere. | ausgleicht?

17.,18. Februar 2004
Nur noch drei Prozent

- Prozent

Abstand zur SPO. (%)

Tendenz weiter steigend.

OVP bricht endgiiltig ein.

A

| Quelle: OGM

Umfragesituation Februar 2004



Khrntner Tagesraitung, 22.2.2004

Der Countdown lauft,
die Spannung steigt

3 i i ktuelle Umfrage
srnten wahlt heute in zwei Wochen. Tgpa J
Kar?r:teHochspannung bis zuletzt: Diese sieht SPO bei 39 Prozent,

die FPO bei 36 Prozent. Absturz fur OVP: 18 Prozent U J

verspric

T-institut Inigte. Was
st: Haider ist jhr auf den Fersen

L\,/\/\/\ PMAAANAC AN

unter den Tisch fallen |3s

APA, 25.2.2004

NEWS-Umfrage: In Karnten
SP&FP gleichauf, |
in Salzburg SP voran

/\\//\/\J/\/\/\/\/ /\/wa\\’\\ /\\/\j

SPO-Presse ver-
sucht bis zu-
letzt, die eigene
Situation zu
beschdnigen.

Ende

Februar 2004:
FPO ist der SPO
ganz dicht auf
den Fersen.

Umfrage
bestatigt:

Das Unmdgliche
ist fiir Jorg
Haider zum
Greifen nahe.



Ende Februar 2004:

Die FPO-Wahlkampf-
Maschinerie lauft auf
vollen Touren.

Das Ergebnis: Fast 40 Pro-
zent sagen, die FPO liefert
den besten Wahlkampf.
Das Vorweihnachtsergebnis
ist damit umgedreht.

25. Méarz 2004:

Aus einem 12-Prozentpunkte-
Abstand ist ein Kopf-an-Kopf-
Rennen geworden.

Die letzten Tage entscheiden
das Duell. FPO durch kontinu-
ierliche Aufholjagd psycholo-
gisch im Vorteil.

39,18%

A

Prozent
(%)

Quelle: NEWS/Gallup

Welche Partei lieferte bisher den besten Wahlkampf?

25,11%

Ké&rntner Woche, 25.2.2004

12.93% 11,93%

Umfragesituation 1 Woche vor LTW



Kamntner Tagesraituna, 29.2.2004
Ende

Februar 2004:

sPO startet Endspurt ...
mit Umfragehoch ==

Die Sozialdemokraten sind bie den Landtagswahlen in Karnten und o
salzburg klare Favoriten. Laut ,market” - Studie erhalt die SPO im vom Wahl-
34 Prozent der Stimmen ergebnis

d 39 Prozent, die FPO

\/\/\/\/,\/\/ VN

entfernt.

sudlichsten Bundeslan

/\\’1/\/

Die Presse, 2.2.2004

B
enne gogensiber 1 999 1
' 4

Ve erstmals ;, den I 4




1

er mit dem Sie gf;

Ein strahlender Sieger!

Was vor Monaten noch fiir unméglich gehalten worden ist, wird Realitét: Jorg

Haider fiihrt die FPO aus einer Schlusslichtposition erneut in die Pole-Position. Von
einem Kopf-an-Kopf-Rennen keine Spur — Haider hat so viel Zuspruch in der

Bevilkerung wie nie zuvor.



r. 1135, g, 8. Mirz 2004

enmagazin

e 4
UNBESIEGBAR

Sein nachster Gegner heiBt Schiissel

Unbesiegbar. Die Medien kommen nicht herum, iiber Jorg Haiders
Wahltriumph zu berichten.








